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PAG. 12 Conocimos la nueva generacion de
una de las vans favoritas para trabajar, que
ahora también podran ser eléctricas



| NOVEDADES

COLECC|0N hablamos
COMPLETA

Hot Wheels lanzé oficialmente la coleccién completa de la Fér-
mula 1, que ahora incluird los 10 equipos oficiales del circuito,
entre ellos la Scuderia Ferrari HP Team y Aston Martin Aramco
Formula One Team. Laserie Premiumdela coleccién se comen-
zard avender en el pais a partir de 2026, en cualquier tienda de
Mattel, junto con la coleccién tradicional que se comercializara - "
en paquetes individuales, de cinco y 10 monoplazas. La firma lasensacion general de seguridad,

adelanté que alolargo del siguiente afio presentard nuevos sets suspaisajesy r?,S'I'enC'?' es dificil de
depistasinspiradasenloscircuitos de F1. superar. También agjmlro sucultura
¢ historia automotriz,uno delos

mercados mas particulares, pero que
también han generado algunos de
los mayores cambios en laindustria
automotriz global, desde sulogis-
ticay organizacion de métodos de
produccién, hasta la gran calidad de
lamayoria de sus productos.
Sinembargo, hay unfenébmeno que
no deja de sorprenderme cada que
pongo pie aca en los Ultimos anos:
hay muy pocos vehiculos eléctri-
cos. Entre su excelente sistemade
transporte publico, una buena parte
de lapoblacién que vive en micro
departamentos sin siquiera lugar de
estacionamiento, unainfraestructura
eléctrica que no es mala pero tam-
poco perfectacomo procuran hacer
’ todo, ademas de una fuerte depend-
M AC AN GTS E LECT RI CO encia energéticade combustibles
fosilesimportados, cerrando conuna
muy buena experiencia en motori-
zaciones hibridas, no parecen querer

CARLOS SANDOVAL @Sandowalsky

JAPON AYER Y HOY

Amo japdn, pero también loide-
alizo. Entre su cultura, la atenciény
el cuidado de sugente, lalimpieza,

LLEGAAMEXICO

JETOUR SOUEAST México confirmdlallegadaal paisde su
nuevo SUV compacto hibrido enchufable: JETOUR T1i-DM
2026. Cuenta con un motor térmico 1.5 TGDI de quinta ge-
neracién capaz de entregar 141 caballos de fuerza, mas dos
motores eléctricos que producen 210 hp, para una potencia
combinada de 342 caballos de fuerza. Gracias a su paquete
de baterias de fosfato de hierro y litio de 26.7 kWh, ofrece
una autonomia eléctrica de 177 km y combinada de hasta
de 1,300 km. Se pondra alaventaantes de que finalice 2025.

Porsche amplia la gama del Macan Electric con la nueva

versién GTS, que alcanza una potencia con overboost de electrificarse. )

571 caballos de fuerza. En combinacién con el Launch El problema radlga enque lostiempos
Controlescapazdealcanzarel0a100km/henapenas3.8 dedesarrollo enjapén sonlentos. Su
segundos. Tiene un tren motriz de alto rendimiento, blo- cultura hiper tradicional, planeaciona
queo de diferencial trasero controlado electrénicamente largo plazoyy preferencia por no cam-

y suspension neumatica deportiva con altura de manejo biarlo que ya funciona, los harezagado
reducida. También esta disponible el paquete GTS para el notablemente respecto al restode la
interior, conmoldurasen fibrade carbono. industria, priorizando una vision local

enlugar de un desarrollointernacional
acordealastendencias y necesidades
de unmundo mas alla de Japon.

Asi, hay muy pocos EVs enlanacion
del sol naciente, pero también estan
muy retrasados en su desarrollo,
donde China se los esta comiendo
Vivos, tanto, que incluso en un nicho
de mercado exclusivo de Japoén
como los sonlosKeiCars, BYD acaba
de presentar su propuesta para poner
atemblaratodos ahi. SiJapény su
industriaautomotrizno acelerana
fondo el ritmo de electrificacion,
seran loslideres en hibridos por al-
gunos anos, pero quedaran fuera del
juego global muy pronto.

MUSTANGRTR

Ford, en colaboracién con RTR Vehicles, anunciaron el lanza-
miento del primer Mustang RTR construido directamente de
fébrica. Estara disponible a partir de verano de 2026 en Estados
Unidos, con planes de expansion para otros mercados mas ade-
lante durante ese afio. Contard con un motor turbocargado Eco-
Boost, acoplado auna transmisién automaticade 10 velocidades,
queentregara 315 caballos de fuerza; conlaopcién de agregar un
tune plug-and-play para elevar la potencia hastalos 350 caballos
defuerza.

~/hablamos

Sandowalsky Media / Carlos Sandoval Editor en Jefe / Laura Malaver Coeditora / Eduardo Polaco Colaborador / Fotos: Cortesia armadoras, Redaccion
carlos@sandowalsky.com laura@sandowalsky.com redaccion@sandowalsky.com

DIRECTOR GENERAL VICEPRESIDENTE DIRECTOR DEINFORMACION DIRECTOR GENERAL DIRECTORGENERAL DIRECTOR DIRECTOR DETELEVISION|  DIRECTOR COORDINADORA | CONSULTOR/DIRECTOR DIRECTOR
Y PRESIDENTE DEL CONSEJO YDIRECTOR ECONOMICAYDENEGOCIOSYEDITOR | DEINFORMACION | DEPROYECTOSESPECIALES EDITORIAL ARIELBARAJAS GRAFICO DEOPERACION ENENCUESTAS COMERCIAL
EDITORIAL GENERALEDITORIAL | ENJEFEDEELFINANCIEROIMPRESO | POLITICAYSOCIAL | YEDICIONESREGIONALES | DEELFINANCIEROTV | DIRECTORDE INTERNET RICARDO EDITORIAL YESTUDIOSDE OPINION GERARDO

EL FINANCIERO | MANUEL ARROYORODRIGUEZ | ENRIQUEQUINTANA VICTORPIZ PABLOHIRIART JONATHANRUIZ GUILLERMOORTEGA JARDIEL PALOMEC DELCASTILLO | ELIZABETHTORREZ | ALEJANDROMORENO | TREVINOGARZA

Estaes una publicacion editada, impresa y distribuida por Grupo Multimedia Lauman, SA de CV. Lago Bolsena No. 176, Col. Anahuac, Delegacion Miguel Hidalgo. CP. 11320. Tel: 5227-7600, www.elfinanciero.com.mx Editor responsable: Enrigue Quintana, Reserva de Derechos al Uso Exclusivo: en tramite. Licitud de Titulo: en tramite.
Licitud de contenido: en tramite, ambos otorgados por la Comision Calificadora de Publicaciones y Revistasilustradas de la Secretaria de Gobernacidn. Franqueo pagado, Publicacion Periodica, Registro No. 123 1190. Caracteristicas 121651703 El Financiero se publica de lunes a viernes, derechos reservados.
Quedaestrictamente prohibida la reproduccion parcial o total de los contenidos e imagenes de la publicacion, sin previa autorizacion de Grupo Multimedia Lauman, SAPI de CV. La informacion, opinion y analisis contenido en esta publicacion es responsabilidad de los autores, salvo error de apreciacion de su parte.

SUSCRIPCIONES: 5568 2094 50 al 9479 extensiones 103,104, 105y 107y 01 80018083 83 extensiones 103, 104, 105y 107y suscripciones@elfinanciero.commx  ATENCION A CLIENTES: Tels. 55-6820 94 50al 9474,01800 18083 83 y atencion@elfinanciero.commx  EN INTERNET: httpz/www.elfinanciero.com.mx “Marca Registrada

Viernes 31de octubre de 2025 l ELFINANCIERO Autosz



NOVEDADES

NUEVA PIEL

En su 75 aniversario, SEAT inicia una nueva etapa
con la renovacién de dos de sus vehiculos més po-
pulares: Ibiza y Arona, que llegan con un disefio e
interior actualizados. Ambos vehiculos cuentan
con nuevos colores de carroceria, un facelift de la
parte delantera que los hace ver mas deportivos y
un cambio total de la firma luminica con faros Full
LED. En el nivel de acabado FR, ahora el anagrama
estd grabado con laser en el poste B, con una gama
renovada de rines de aleacién, en medidas de 15 a
18pulgadas.

ROBOTAXIS

Stellantis anuncié una nueva colaboracién con NVIDIA,
Uber TechnologiesyFoxconn paraexplorar el desarrollo
conjunto de robotaxis en todo el mundo que contardn
con Nivel 4 de autonomifa, lo que significa que no nece-
sitaran conductor. Este proyecto combinard ingenieria
de vehiculos, computacién con inteligencia artificial,
operaciones de transporte y electrénica en una solucién
escalable para ofrecer una nueva opcioén de transporte
seguro, eficiente, sostenible y econdmico.

ELNUEVO JEFE

ElJeep Grand Cherokee 2026 llega al mercado con un
sistema de propulsion completamente nuevo: el motor
Hurricane 4 Turbode 2.0litros que entrega 324 caballos
de fuerzayunaautonomia estimada de 814 kilémetros,
para ofrecer una combinacién de potencia y capacidad
4x4 conunacapacidad deremolque de 2,800kilos. Este
vehiculo continuara disponible en configuraciones de
dosy tres filas, ademas de opciones hibridas enchufa-
bles. Se prevé que su lanzamiento ocurra durante la pri-
meramitad de 2026 en el mercado de Estados Unidos.

SPORTAGE HIiBRIDO

Kia Méxicoinici6 laventa de unanuevaversion hibridade
su SUV Sportage en el mercado nacional para expandir
su oferta electrificada. Al contar con el mismo nivel de
equipamiento de su contraparte a gasolina, el Sportage EX
PackHEV 2026 se posiciona por debajo dela configuracion
tope de gama, X Line. Esta variante hibrida cuenta con un
motor de cuatro cilindros 1.6 turbo y un motor eléctrico
que en conjunto entregan 227 caballos de fuerza, con
transmision automatica de seis velocidades.

EVolucion

EUGENIO GRANDIO
Presidente
EMA, Electro Movilidad Asociacién México

MANTENER EL RUMBO

La electromovilidad vive una etapa de cam-
bios y turbulencia. La dificultad para alcanzar
metas, el retiro de subsidios y el cambio de
prioridades de algunos gobiernos y fabri-
cantes han puesto a prueba suavance. Se
escucha con frecuencia que varias marcas que
prometieron electrificar toda su gama han de-
cidido retrasar o suavizar esos compromisos.
En Estados Unidos, el segundo mercado
automotriz mas grande del mundo, se superé
el millén de autos eléctricos vendidos en lo
que va del aino, impulsados por consumidores
que aprovecharonincentivos de 7,500 délares
antes de su eliminacion. Sera interesante ver
cdmo se comporta lademanda sin estos. Aun
asi, los apoyos a la infraestructuray la produc-
cion de baterias contintian mostrando una
politicade largo plazo.

En México, la historia es alentadora: los
miembros de EMA vendieron 69,000 ve-
hiculos eléctricos en 2024, y este afio ya se
alcanzaron 68,000. Todo lo que se venda de
aqui a diciembre superara el récord ante-
rior, evidencia del interés creciente de los
mexicanos en esta tecnologia. Sin embargo,
el mercado enfrenta el desafio de que mas
marcas estén representadas en el éxito que
describen las estadisticas.

Para que la adopcién avance, los gobiernos
deben establecer reglas claras y exigentes.
Las regulaciones de emisiones son el mo-
tor que impulsa a los fabricantes a ofrecer
sus mejores tecnologias en cada mercado.
Cuando estas normas no existen o son laxas,
las marcas tienden a retrasar sus planes,
priorizando paises con marcos mas estrictos.
Asi como en su momento se exigieron cin-
turones, bolsas de aire o gasolina sin plomo,
los gobiernos deben promover la transicion
atecnologias mas limpias por el bien comun.
México no puede quedar rezagado: debe
garantizar que los ciudadanos tengan ac-
ceso alas mismas innovaciones que ya estan
disponibles en otros lugares.

La movilidad eléctrica no se impulsa porque
sea facil, sino porque es necesaria. Las
marcas, los gobiernosy los consumidores
tenemos la responsabilidad de mantener el
rumbo hacia una movilidad sin emisiones

y ciudades mas limpias, sin ceder ante la
comodidad ni el corto plazo.

Viernes 31 de octubre de 2025 | ELFINANCIERO Autoss



Ivan Espinosa, Presidente y CEO, Nissan Motor Corporation

En el marco de el Show de 1a Movili-
dad de Japdn, Ivan Espinoza —mexi-
cano recientemente nombrado CEO de
Nissan— nos platicé de los retos de la
reestructuracion global, laestrategiade
electrificacién y el papel clave de Amé-
ricaLatina en el futuro de la compaiiia.

¢Coémo describirias el momento
actual que vive Nissan tras el pro-
cesodereestructuracionglobal?

Estamos pasando a una nueva etapa.
Dejamos atras los anuncios de reestruc-
turacién y temas de costos para enfo-
carnos en lo que mejor sabemos hacer:
buenos autos, que satisfacen y hacen
sonreir a los clientes. Ahora entramos
en la segunda y tercera velocidad del
plan, con mucha energia, ambicién y
optimismo hacia el futuro.

¢Quélugarocupa Américalatina
enesaestrategia?

Es una de las regiones mas im-
portantes para Nissan. Tenemos un
hub muy fuerte con México y varios
mercados relevantes en Sudamérica.
El complejo de Aguascalientes es enor-
me, y aunque anunciamos cambios en
Cuernavaca, buscamos consolidarnos
paraser mas competitivos y sostenibles.
Esa es la disciplina con la que estamos
ejecutando el plan.

¢Como se mantiene la calidad
conmenosplantasypersonal?

Lo logramos optimizando los tiem-
pos de desarrollo. Pasamos de 54 a 37
meses para el primer producto de una
familia, y 30 meses para el segundo.

4
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EN palabras ae.

Eso redujo costos de ingenieria y nos
permitié mantener la gama sin recortes.
Ademas, cambiamos la relacién con los
proveedores: ahora los vemos como so-
cios estratégicos. Ellos estdn mds cerca
de nuevas tecnologias y materiales, asi
que aprovechamos su conocimiento
para mejorar la competitividad y com-
partir beneficios.

¢Quéimplicanlos ajustes de pro-
duccionenMéxico?

No cambiaremos el posiciona-
miento de la marca. Solo ajustamos la
capacidad instalada y los costos fijos,
porque estaban pensados para vender
ocho millones de autos hace una déca-
da, cuando el pico real fue de 5.7 mi-
llones. Nissan seguird ofreciendo una
gama completay competitiva en México
y Sudamérica, desde los K-Car hasta
modelos como Patrol.

¢Como se combinala ofertade
tecnologias —combustion, e-
Powery eléctrica—dentrodelpor-
tafolio?

Tenemos las tres tecnologias y todas
son relevantes. Contamos con motores
eléctricos de dltima generacién, un e-
Power de tercera generaciéon que com-
parte componentes con los eléctricos y
que mejora consumo y rendimiento, y
motores de combustion muy eficientes
como el V6 biturbo del Patrol. La clave
es adaptar la tecnologia a las necesida-
des del consumidor. El mercado se esta
moviendomaslento delo que se preveia
hacia los eléctricos, asi que necesitare-
mos coexistencia tecnologica.

ENTREVISTA

¢El contexto geopoliticoy los
arancelesenEstadosUnidos,como
impactanlaestrategiaglobal?

El mundo es mas complejo que
nunca. Cada dia hay una nueva crisis:
falta de chips, materiales o conflictos
comerciales. Por eso disefiamos un sis-
temaflexible, con cobertura global pero
con tamano ajustado a los ingresos rea-
les. Esa flexibilidad industrial es vital
parareaccionar rapido ante cualquier
cambio.

I Viernes 31de octubre de 2025

é¢Qué papel juega la planta Brasil
dentrodelnuevoplan?

Es clave. Actualmente produce el
Kicks y pronto fabricard el nuevo Kait
que complementard la gama SUV y au-
mentara la escala productiva. Mds ade-
lante se revelard el disefio, pero es un
producto muy competitivo que reforzara
lapresencia de Nissan en Sudamérica.

éSe planeauna pick-up mas pe-
queia o nuevas versiones electri-
ficadas?

No haynada concreto en el segmento
de pick-ups pequeiias; laprioridad sigue
siendo Frontier. Sin embargo, estamos
considerando versiones hibridas en-
chufables. De hecho, la Frontier PHEV
que se produce en China es una opcién
que analizamos para algunos mercados
delaregioén.

éLaintegracion de proveedores
chinos afectara la calidad de los
productos?

En absoluto. Los estandares de Nis-
san son los mismos en cualquier pais.
Estamos aprendiendo procesos y tec-
nologias de China, pero no sustituimos
proveedores japoneses por chinos. Lo
que hacemos es reducir el numero de
proveedores para darles mayor volu-
men y mantener relaciones sostenibles
alargoplazo.

¢Existe la posibilidad de usar
productos de otras marcas bajo
lainsignia Nissan, como hacen al-
gunas empresas occidentales con
marcas chinas?

No, el re-badging no es parte de nues-
tra estrategia. Hay colaboraciones de
desarrollo, como con Renault y Don-
gfeng, donde se comparte unabase pero
se adapta el disefio, la tecnologia y el
manejo para que el vehiculo se sienta
como un Nissan. Proteger la identidad
delamarcaes fundamental.
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BUSCANDO EL MANANA

El Autoshow de Tokio se reinventa como el Show de la Movilidad de Japoén,
mientras que Nissan se reinventa como una marca funcional, aterrizada y mas
eficiente bajo un nuevo lider. Entre conceptos y un espiritu de persistencia,
como cada dos aios, quedamos boquiabiertos.

Carlos Sandoval, desde Tokio, Japon

@Sandowalsky

urante el Japan Mobility

Show 2025, Nissan pre-

sentd una seleccién de

modelos que reflejan su
enfoque renovado hacia la electrifi-
cacion, la innovacion y la conexién
emocional con los conductores. El
anuncio forma parte de su estrategia
Re:Nissan, orientada a fortalecer sus
mercados mediante productos mas
inteligentes.

El nuevo Nissan Elgrand fue una
de las principales novedades, pues
inaugur6 el concepto de “minivan pre-
mium” en 1997, llegando a su cuarta
generacién con un disefio refinado
y un tren motor e-POWER de tercera
generacién combinado con traccion
e-40RCE.

Ademaés de presumirnos la nueva
generacion del Nissan Leaf, que ahora
evoluciona como un crossover com-
pacto eléctrico, también pudimos ver
elnuevo N7, un sedan compacto mas o
menos del tamafio de un Altima, pero
co-desarrollado y fabricado en China
junto con sus socios de Dongfeng. Este
se convierte en uno de los vehiculos
mas prometedores, y de mas rapido
desarrollo para Nissan. Posiblemente
uno de los modelos mds relevantes
que veremos de la marca en los proxi-

mos meses y afos.

Junto al Elgrand, Nissan confirmé
la llegada del nuevo Patrol a Japon
en 2026. Este SUV robusto y emble-
matico regresa al pais tras mas de una
década de ausencia, como simbolo de
fuerza, tecnologia avanzaday capaci-
dad todoterreno.

Por su parte, Ariya eléctrico estre-
na facelift este mismo afo fiscal, con
mejoras en confort, suspensién y un
sistema de infoentretenimiento im-
pulsado por Google, ademas de fun-
cién Vehicle-to-Load (V2L).

Para cerrar, se anuncié el nombre
del futuro nuevo integrante de su linea
de SUV exclusivamente para el merca-
do latinoamericano. Sera producido
en Resende, Brasil: Nissan KAIT. Este
modelo, basado en la plataforma de la
generacion anterior de Kicks, forma
parte de la estrategia de renovacion y
fortalecimiento de la linea de produc-
tos de lamarca a nivel global.

El Nissan KAIT es el segundo SUV
anunciado dentro del marco de la
inversién de 540 millones de déla-
res que la marca estd realizando en
Brasil. Se prevé que el nuevo modelo
sea exportado a mas de 20 paises. El
primer SUV que surgio de este plan de
inversion fue el nuevo Nissan Kicks,

lanzado en el mercado de Brasil en
julio de este afio.

Apesar de que atin no tenemos espe-
cificaciones ni precios, ya pudimos ver
las primeras imagenes del modelo y
se siente como una especie de Facelift
profundo o Extreme Make Over de la
generacion anterior de Kicks, adap-
tdndolo a las nuevas necesidades de
imagen de la marca con mas y mejor

equipamiento y llenando el espacio
en un segmento menor que el nue-
vo Kicks, pero no tan pequefio como
Magnite.

Con estas presentaciones, Nissan
reafirma su proposito de ofrecer ve-
hiculos que combinen herencia, in-
novacién y emocidn, fortaleciendo
su liderazgo en movilidad eléctricay
sostenible.

Viernes 31 de octubre de 2025 | ELFINANCIERO Autoss
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TOYOTA CENTURY

La empresa japonesa anuncio el renacimiento de Century
como marca propia que formara parte de Toyota junto a
Lexus y Daihatsu como el escaldn superior del grpo. En
palabras de Akio Toyoda, presidente del Consejo de Ad-
ministracién: “es un nuevo nivel de lujo”. La nueva era de
Century se rige por el lema “One on One” para describirlos
como un producto tinico que adopta elementos dela cultura
ytradicién niponacomo el fénix paraellogotipodelamarca.
Elnombre representa el centenario de la era Meiji y el naci-
miento de Sakichi Toyoda, fundadordelafranquicia. Ahora
serd unamarcainternacional.

LEXUS LS CONCEPT

Durante su presentacion, lamarca premium que forma par-
te de Toyota, presentd tres vehiculos: Lexus Sport Concept,
Coupé Concept y el mas novedoso de todos, el LS Concept.
Estetltimoesun SUVllenodelujoyconseisruedasenlugar
de las clasicas cuatro, con lo que la firma busca maximizar
el espacio interior, ademas de proporcionar comodidad en
todo tipo de terrenos, con lo que podria convertirse en el
préximo buque insignia dela marca.

SUPER-ONE PROTOTYPE

Honda present6 sus nuevos vehiculos que incluyen todo
tipo de movilidad, desde bicicletas hasta eléctricos com-
pactos como el Super-ONE Prototype, que ahora estd
equipadoconunnuevomodoBoostque mejoralapotencia
del auto y que simula un cambio de marchas multiple. El
ultimo modelo eléctrico EV de la firma llegara a Japén'y
aciertos mercados globales, como Reino Unidos partir de
2026, aunque la firma no descarta introducirlo en otras
regiones si tiene buen éxito.

VISION X-COUPE
Y X-COMPACT

Mazda mostré dos vehiculos concepto. El primero es un
coupé deportivo propulsado por un sistema hibrido enchu-
fable que integra un motor rotativo turboalimentado de dos
rotores con un motor eléctrico y una bateria, para una auto-
nomia de hasta 800 km. El segundo es un subcompacto con
una inteligencia artificial capaz de entablar conversaciones
y sugerir destinos, un sistema que representa la vision del
futurodelafirmajaponesa.

COROLLACONCEPT

Con un disefio mas emparentado a su gama
eléctrica y al reciente Prius, asi podria verse la
nueva generacion del compacto mas exitoso
de la historia. Por fuera, este Corolla tiene un
disefio frontal redisefiado con luces angulares
diurnasLED, con unacarroceria sedan con caida
coupé de cuatro puertas, ventanas sin marcos y
manijas al ras de las puertas. Por dentro tiene un
diseno minimalista, con acabados bitono en gris
yblanco, un volante de tres rayos, con el cuadro
deinstrumentos flotante ymandos tactilesyano
enelvolante, sino en el cuadro de instrumentos.

SUZUKIVISION E-SKY

La empresa exhibid su prototipo de minicoche
eléctrico Vision e-Sky, disefiado para los trayec-
tos urbanos del dia a dia. Es un auto conceptual
de bateria (BEV) para satisfacer las demandas
de movilidad diarias de las personas, como ir
al trabajo, hacer las compras o incluso hacer un
viaje corto de vacaciones, ya que tiene una au-
tonomia de hasta 270 kilémetros. Suzuki tiene
previsto que este vehiculo comience a comercia-
lizarse dentro del afio fiscal 2026, en el mercado
japonés.

ELFINANCIERO Autos?
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BYDRACCO

Lafirmachinareveld suprimerkei car totalmente eléctrico,
el BYDRACCO, que esta disefiado de maneraexclusivapara
elmercadojaponés. Ademas, anunciélallegadadel primer
modelo de BYD hibrido enchufable, el BYD SEAL U DM-i,
que en el pais nip6n se comercializard como SEALION 6
DM-i. Con ellanzamiento de estos dos autos electrificados,
la firma avanza hacia su objetivo de lanzar entre siete y
ocho modelos eléctricos e hibridos para 2027. Por tiltimo,
presentd su camién 100% eléctrico BYD T35 y el J6 Living
Car Concept.

DAIHATSUK-OPEN

Es el minivehiculo convertible de la firma perteneciente
a Toyota Group. Cuenta con traccion trasera pese a ser un
auto de pequefias dimensiones y con un motor en la parte
delantera. “Esnecesario colocar el motor bajo, empaquetar
con cuidado la transmisiény el eje, y disefiar la disposicion
delospedalesde maneraque todo encaje perfectamente en
este cuerpo”, dijo Koji Sato, presidente y director ejecutivo,
miembro del Consejo de Administracion de la marca. Ade-
lant6 que Akio Toyoda, serd el piloto principal de Daihatsu
ysuproximo Copen.

HONDA O ALFA

La firma nipona presento al tercero de su nueva serie de
autos eléctricos llamada Serie 0, el Honda O ALFA, sera
elmodelo de entrada de esta serie. Este modelo se exhibe
junto con sus dos hermanos concepto: el seddan Honda 0
SALOON, que podria ser el modelo insignia, y el Honda
0 SUV, que se pretende comercializar principalmente en
Japdn e India. Ademas de estos autos, la marca presentd
sus diferentes prototipos para movilidad por cielo, mary
tierra, que incluyen un cohete sostenible.

MINIPAUL SMITH

MINIyPaul Smith, dos firmas britanicas de larga tradicion,
realizaron una colaboracién al presentar el MINI Paul Smith
Edition. Estara disponible para todos los autos, tanto en
sus versiones eléctricas como a combustion, de los MINI
Cooper de tresy cinco puertas, asi como para el Cabrio, con
excepcion delosmodelosJohn Cooper Works. Ofreceratres
acabadosde pintura exterior, dos de ellos exclusivos de esta
edicién: Statement Grey, una interpretacion moderna del
clasico color del Mini Austin Seven de 1959.

KIAPVSCARGO

Tras conocer su primer modelo PBV (Platform
Beyond Vehicle), PV5, como parte de la estra-
tegia de la marca ante el auge de demanda de
furgonetas eléctricas. La firma surcoreana pre-
sentd el PV5 Cargo Long-Range, que ofrece una
autonomia de hasta 528 kilémetros conunasola
carga (WLTC conbateriade 71,2kWh), conma-
yor espacio parala carga, una puerta trasera de
doble apertura parafacilitarlacargaydescarga,
asientos plegables flexibles y sistema modular
KiaAddGear.

SUBARUIMPREZA
PERFORMANCE-B
STICONCEPT

Este es el nuevo auto concepto de la firma.
Cuenta con un motor béxer, un bajo centro de
gravedad y traccién integral simétrica, todo
acoplado a una transmisién manual. Contara
conunasiluetabajayprominentes salpicaderas
ensanchadas. Podriamosestar ante el eminente
regreso del WRX STi. Asimismo, el fabricante ja-
ponés presentd otro prototipo, el ESTI Concept,
un deportivo eléctrico de bateria que mantiene
el ADN de la marca, pero en un formato muy
propositivo visualmente.
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UN FUTURO JUNTOS

El Chery Global User Ecosystem Summit 2025 marcé un punto de
inflexion en la estrategia internacional del grupo. Mas que un encuentro
tecnolégico, el evento reflejoé la transformacion de un gran grupo, ahora
de la mano de clientes, concesionarios y prensa.

Carlos Sandoval, desde Wuhu, China
@Sandowlsky
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En un contexto en el que la indus-
tria automotriz se debe redefinir
tras el contundente arribo global
de las marcas chinas de nueva ge-
neracién, Chirey celebr6 28 afios de
evoluciéon y una presencia en mas
de 120 paises. La idea de este foro
de mas de 3,000 asistentes, no sélo
era presentarnos lo dltimo y el fu-
turo de las marcas del grupo, sino
también comenzar con un proceso
de definicidon y creacion de lo que
serd Grupo Chery en los préximos
afios de lamano de clientes, socios y
prensa especializada.

La marca planted una visién glo-
bal guiada por su filosofia “In so-
mewhere, For somewhere, Be so-
mewhere”, reflejando una apuesta
por la innovacién con identidad
local. La Chirey International Eco-
Exhibition, se planteé como una
muestra inmersiva que presento el
universo WCWL (With Chirey, With
Love) ysuidea de co-creacién entre
marcay usuarios del Chirey Global
User Ecosystem Summit.

Ademds de exponer su historia, la
exhibicién mostré como la empresa
se ha consolidado como el mayor
exportador de vehiculos de pasaje-
ros de China durante 22 afios con-
secutivos. Con mds de 17.7 millo-
nes de usuarios en todo el mundo,
su crecimiento va mas alla de las
cifras: representa una relacion di-
recta entre ingenieria, culturay co-
munidad. Esta conexion se manifes-
t6 en la seccidén “User Co-Creation
Living Room”, donde los asistentes
compartieron ideas con ingenieros
y disefiadores, demostrando que
la movilidad del futuro nace de la
empatiaylacolaboracion.

UNA CUMBRE GLOBAL DE CO-
LABORACION

Durante cinco dias, cerca de
3,000 asistentes de mds de 100 pai-
ses compartieron experiencias en
un espacio dedicado alainnovacion
tecnoldgica, la sostenibilidad y la
colaboracion global.

En el Pabell6n del Ecosistema In-
ternacional Chirey, la marca reafir-
mo suvocacidn de crecer junto a sus
usuarios, de brazos abiertos y con
oidos dispuestos a escuchar la criti-
caconstructiva. Las experiencias in-
mersivas permitieron conocer avan-
ces en la plataforma Chirey Super
Hybrid (CSH), la manufactura inte-
ligente y el asistente de inteligencia
artificial AIMOGA Robot. Ademas,
las submarcas EXEED, OMODA y
JAECOO presentaron nuevos mode-
los que integran eficiencia, disefioy
tecnologia orientada al bienestar.

El ambiente de la cumbre com-
bind innovacién y comunidad.
Espacios como la LEPAS Lifestyle
Boutique o el Festival de Usuarios
mostraron cémo la marca busca
crear entornos de convivencia don-
de la tecnologia se percibe cercana.
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En cada demostracidn se reafirmo
la idea de que los usuarios no son
clientes, sino aliados en la cons-
truccién de un futuro compartido.

EL TIGGO 9 Y LA BUSQUEDA
DE LA SEGURIDAD ABSOLUTA

Uno de los eventos mds destaca-
dos fue una demostracién sin pre-
cedentes: el “Tai Chi Crash Challen-
ge”, unadoble colisiéon de 15 grados
que sera realizada por el Tiggo 9 en
su centro de pruebas global. La mar-
caladefine como unadelas evalua-
ciones mas complejas de la indus-
tria, donde la energia del impacto se
dirige a las zonas més vulnerables
dela estructura.

El ensayo simboliza la filosofia de
la marca: una seguridad basada no
solo enresistencia, sino en armonia
y gestion de la energia. El vehiculo,
compuesto por 85 % de acero de
altaresistencia, distribuye la fuerza
del golpe mediante rutas de carga
precisas inspiradas en los princi-
pios del Tai Chi. Chirey ha llevado
esta vision a una serie de ensayos
internacionales que incluyen im-
pactos, vuelcos y pruebas de bateria
en paises como Indonesia, Méxicoy
Sudafrica. Cada pruebabusca com-
probar que su tecnologia de seguri-
dad no solo cumple estandares, sino
que redefine sus limites.

La compafiia resume este enfoque

ELFINANCIERO Autos®
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bajo el principio Safety for Family:
la seguridad como compromiso y
valor humano. En palabras de sus
creadores, “la verdadera seguridad
no es solo resistir, sino proteger in-
cluso en los escenarios més extre-

”

mos”.

OMODA 4 ULTRA: DISENO Y
ALTO DESEMPENO

Durante el OMODA Dream Day, la
marca juvenil del grupo presenté el
nuevo OMODA 4 Ultra, un SUV com-
pacto que inaugura una nueva etapa
para la division OMODA. Inspirado
en el lenguaje “Cyber Mecha”, el
modelo combina lineas atrevidas
y bien definidas, materiales de ca-
lidad y elementos aerodindmicos
que optimizan su imagen de alto
desempefio.

El evento fue concebido como una
“Base de Exploracion del Futuro”,
con una disposicién en forma de “X”
que simboliza la evolucién concep-
tual de lamarca. OMODA 4 Ultra in-
tegrard ADAS de nivel L2+ con asis-
tencia avanzada a la conduccidn,
cabina digital con pantalla vertical
y conectividad total. La marca defi-
ne este vehiculo como “una decla-
racion de identidad”, reflejando
la bisqueda de una movilidad mas
expresivay tecnoldgica.

El modelo encabezd también la
Eco-exhibicién OMODA | JAECOO,

reforzandolaidea de “auto + vida™:
una movilidad emocional que se
integra en la rutina diaria. Su lan-
zamiento simbolizé la convergencia
de disefo, inteligencia y experien-
cia, pilares del nuevo posiciona-
miento global del grupo.

UNA ECO-EXHIBICION PARA
ELFUTURO DELA MOVILIDAD

Bajo el concepto “Next Cool”,
OMODA y JAECOO inauguraron
una Eco-exhibicion global que fu-
siond tecnologia, disefio y estilo de
vida. El evento ofreci6 una expe-
riencia multisensorial donde la mo-
vilidad inteligente se conectd con
la vida cotidiana, consolidandose
como una de las principales atrac-
ciones dela cumbre.

El espacio de OMODA recred una
atmésfera de inspiracién cyberpunk
con luces en tonos azul y purpura,
estructuras geométricas y un am-
biente pensado en el ptiblico joven.
Los modelos OMODA C5 SHS y C7
compartieron protagonismo con
dispositivos del ecosistema inteli-
gente: relojes, bocinas, estaciones
de carga y fragancias digitales. En
paralelo, la zona de JAECOO tras-
ladé a los visitantes a un entorno
natural, con madera, césped y mo-
biliario de camping, donde se ex-
hibieron los modelos 5 BEV, 7 SHS
y 8 SHS.
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Lajornada concluy6 con el “Festi-
val de Mtsica en el Césped”, una ex-
periencia que combind comunidad
y entretenimiento, reforzando la
visién de OMODA | JAECOO como
marcas que vinculan tecnologia y
emocion.

UN NUEVO PARADIGMA PET-
FRIENDLY

En el marco de la Eco-exhibicién,
JAECOO present6 el JAECOO 5BEV,
un modelo totalmente eléctrico que
introduce el paradigma “Car + Life”
con enfoque pet-friendly. Su cabina
ofrece baja altura de acceso, asien-
tos abatibles y materiales certifica-
dos por TUV Rheinland, disefiados
paraconfortyseguridad. El sistema
de gestidn de aire integra filtros de
alta eficiencia que eliminan alérge-
nos y mantienen una temperatura
estable para pasajeros y mascotas.

El modelo se acompafia de un
ecosistema de accesorios susten-
tables —tiendas plegables, rejillas
divisorias, tapetes antideslizantes
y platos portatiles— que amplian
las posibilidades de viaje. Los visi-
tantes pudieron comprobar duran-
te las demostraciones cdmo cada
elemento se integra al vehiculo de
forma practica. Con esta propuesta,
JAECOO reinterpreta la movilidad
como una experiencia comparti-
da, donde la tecnologia se adapta a
los estilos de vida contemporaneos
de los usuarios y sus mascotas, con
muy bajo impacto ambiental y un
dinamismo eléctrico.

UN ECOSISTEMA QUE TRAS-
CIENDEEL AUTOMOVIL

Adicionalmente, pruebas de nue-
vas versiones, como la actualiza-
cion de la moda C5, el OMODA 7,
Tiggo 9, nuevas versiones Tiggo 8
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con carroceria pickup de caja cor-
ta o su hermana pick-up mediana
de 1 tonelada Himla para traba-
jo, e incluso el lanzamiento y muy
probablemente confirmacién de
lallegada de una nueva marca del
grupo enfocada a todo terrenos de
dimensiones contenidas de nombre
yiCAUR, nos anticipan mucho de lo
que vendra de este grupo a nuestro
mercado en los proximos meses.

A través de cada presentacidn,
Grupo Chery consolid6 una na-
rrativa que trasciende la idea del
automovil como producto aislado.
Su apuesta por la inteligencia arti-
ficial, la seguridad, la robdtica, el
compromiso al cuidado ambiental,

la sostenibilidad y la experiencia
del usuario conforma una visién
integral de movilidad, donde tecno-
logiay humanidad convergen.

Desde el Tai Chi Crash Challenge
hasta la filosofia “auto + vida”, el
grupo refuerza una idea central: el
futuro de la movilidad no depende
solo de la potencia ni de la eficien-
cia, sino de la capacidad de crear
vinculos significativos entre las per-
sonas, la tecnologia y su entorno.
Con esta cumbre, Chirey, OMODA
y JAECOO... més las marcas que se
sumen en nuestro pais en los proxi-
mos afios, reafirman que la innova-
cion mas relevante es aquella que se
comparte.
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EL TRANSPORTE DEL MANANA

% Lanueva generacion de vans Mercedes-Benz combina
diseio, conectividad y eficiencia, en un paso decisivo hacia
la movilidad inteligente.

Laura Malaver, desde Stuttgart, Alemania
@MalaverlLau

En la antesala de los 130 afios del

Sode Briich e ' - primer vehiculo de reparto, Merce-
BENZ & Cofozshin : des-Benz vans revela cémo planea
BENZ MOTORS B . " |1 reinventarel transporte una vez més.
s & Show Races : ¥ - El punto de partida no es un modelo,
6 7DEANSIOXFORD S~ ®= | sinouna escultura: THE BOuLDER.
L - — e L Tallada en un bloque sélido de mas

de seis metros de largo, la pieza an-
ticipa el disefio y las proporciones de
la préxima generacién de Sprinter,
y simboliza el equilibrio entre tradi-
cién y transformacion que guia a la
marca hacia sunueva era.

Lejos de ser solo un homenaje, esta
presentacidén marca el inicio de una
etapa clave en la evolucion de los
vehiculos comerciales de la estre-
lla. Con la introduccién de la nueva
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arquitectura VAN, Mercedes-Benz
redefine el estdndar del segmento al
combinar ingenieria avanzada, digi-
talizaciéon y una plataforma flexible
pensada para multiples propésitos. A
partir de 2026, esta base servira para
todos los modelos medianos y gran-
des de la gama, diferenciando con
claridad las versiones privadas (VLE
y VLS) de las comerciales, ambas en
el rango premium.

La VAN.EA (Van Electric Architec-
ture) serd el corazén de la ofensiva
eléctrica para clientes particulares,
mientras que la VAN.CA (Van Com-
bustion Architecture) mantendra
opciones de combustion modernas
y eficientes para usos profesiona-
les. Con ello, la marca busca ofrecer
configuraciones a medida para cada
industria, desde mensajeria y cons-
truccion, hasta transporte de pasaje-
ros o campers. En todos los casos, la
prioridad es la misma: versatilidad,
durabilidad y un nivel de tecnologia
superior.

Esa evolucién no se limita a la
mecanica. El futuro Sprinter y sus
derivados estaran impulsados por
el nuevo Mercedes-Benz Operating
System (MB.OS), un ecosistema di-
gital desarrollado internamente que
transformara por completo la expe-
riencia de uso. Gracias a su arquitec-
tura chip-to-cloud, cada componente
—desde los asistentes de conduccién
hastala gestién de carga— estara co-
nectado de formainteligente, permi-
tiendo actualizaciones over-the-airy
la integracion directa de aplicacio-
nes de terceros. Asi, cada van podra
adaptarse y mantenerse actualizada
durante afnos, del mismo modo que
un smartphone evoluciona con cada
actualizacién.

Este avance significa eficiencia
real: mantenimiento predictivo me-
diante VAN Uptime, navegacién op-
timizada para vehiculos grandes y
compatibilidad con herramientas
propias de gestion de flotas. El re-
sultado es un vehiculo que no solo
transporta mercancias, sino tam-
biéninformacién, datosy soluciones
adaptadas a cada negocio.

Treinta afios después de su debut,
Sprinter sigue siendo el referente del
segmento y el espejo donde se mide
la competencia. Mds de cinco millo-
nes de unidades producidas avalan
su papel como simbolo de confia-
bilidad y flexibilidad. Ahora, con
estanueva arquitectura y un sistema
operativo propio, Mercedes-Benz le
otorga un nuevo significado: el de
serla plataforma que llevara al trans-
porte comercial hacia su etapa mas
inteligente, conectaday sostenible.

La marca que invent6 la van en
1896 vuelve a adelantarse a su tiem-
po. Si THE BOuLDER representa el
futuro tallado en piedra, la préxima
generacion del Sprinter serd la forma
viva de esa visidn: robusta, digital y
lista para mover al mundo otra vez.
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